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Pladoyer fiir eine lebenswerte Stadt

Region plus X: Auf dem neuen Internetauftritt zur Kampagne lasst sich der Kreis interaktiv erleben. Die regionale
Wirtschaft wird starker in den Fokus geriickt. Auswirtige und Hoxteraner kénnen noch viel entdecken

 Von Amina Vieth

M Hoxter. ,Der Kreis Hoxter
ist lebenswert. Doch zu wenige
wissen, was hier alles geboten
wird®, sind sich Vertreter von
der Gesellschaft fiir Wirt-
schaftsforderung (GfW) und
Wirtschaftsinitiative im Kreis
Hoxter (WIH) sicher. Das soll
sich mit der neu gestalteten
Homepage zur Region plus X
dndern. Neues Design und neue
Inhalte laden ein, den Kreis mit
allen Aspekten von Wohnen bis
Arbeiten zu entdecken. Beson-
deres Augenmerk liegt auf dem
Kreis Hoxter als Wirtschafts-
standort, mit seinen ,Hidden
Champions*, international
agierenden Unternehmen und
Marktfithrern sowie zahlrei-
chen Handwerksbetrieben.
Aber auch der Mensch, echte
Originale, Typen aus dem Kreis
Hoxter und das Leben in der
Region kommen nicht zu kurz.

»Hier werden jeden Tag tol-
le Sachen gemacht, aber keiner
spricht dariiber, sagt Heiko
Boddeker  (Gesellschaft — fiir
Wirtschaftsforderung). Es sei
Understatement. ,,Untertrei-
ben kann nur, wer gut ist. Und
das sind wir®, so Boddeker wei-
ter. Und das sollen alle erfah-
ren — iiber die Homepage der
X-Region.

KAMPAGNE

Seit knapp zwei Jahren lduft die
Kampagne, bei der Botschafter
aus dem Kreis Hoxter — mitt-
lerweile sind es 27 — die Regi-
on als Lebens- und Arbeitsort
in den Fokus riicken. Das Sym-
bol: ein buntes, aus neun Krei-
sen bestehendes X. Dieses fin-
det sich ebenso wie die 27 Bot-
schafter mit ihren Geschichten
auf der Webseite, aber noch
wesentlich mehr. Denn wer die
Region noch nicht kennt, soll
sich hier rund um die’ Ange-
bote von Freizeit bis Arbeit-
geber informieren koénnen.
Auch fiir diejenigen, die be-
reits leben, biete die Seite in-
teressante Informationen.
Denn viele wiissten gar nicht,
was es im Kreis Hoxter alles gibt
oder hier hergestellt wird, be-
tont Lutz Peter Reuter (WIH).

NEUN GRUNDE

Neun Punkte — wie im X-Sym-
bol — stehen fiir neun Griinde,
die den Kreis Hoxter lebens-
wert machen. ,Mehr Raum zu
leben“ lautet einer davon. ,,Das
ist auch das Thema in diesem
Jahr, erginzt Boddeker. In
Grafiken wird dargestellt, wie
giinstig das Wohnen in Hoxter

Engagiert fiir die Heimat: Heiko Boddeker (GfW, v. ), Lutz Peter Reuter (WIH), Mark Becker (WIH) und Michael Stolte (Geschiiftsfiihrer

GfW) stellen die neue Homepage zur Region plus X vor.

und Umgebung im Vergleich
zu Ballungsgebieten ist. Wih-
rend im Hamburg knapp 12
Euro pro Quadratmeter ge-
zahlt werden miissen und in
Bielefeld gute acht Euro, ist der
Quadratmeter in Hoxter mit
rund 4,60 Euro sehr giinstig.
Auch wer ein Haus mit 140 bis
180 Quadratmetern kaufen
mochte, muss statt einer hal-
ben Million Euro (Kéln) in
Hoéxter nur mit rund 215.000
Euro rechnen. ,,In Hoxter kann
der Traum vom eigenen Haus,
kleinen ~ Schlgsschen — oder
Wohnen im Denkmal verwirk-
lich werden. In vielen anderen
Stidten ist das meistens nicht
finanzierbar®, betont Bodde-
ker. Auch der Kreis als Natur-,
Biker- und Wanderregion,
welche Moglichkeiten der Ver-

bindung von Familie und Be-*

ruf und welche Karrierechan-
cen es gibt, sind Bestandteil der
neun Griinde.

AKTUELLES

Was gerade in den lokalen Un-
ternehmen und Betrieben pas-
siert, ist auf der Homepage zu
sehen. Ob Expansion, neue De-
signs, Techniken und Innova-
tionen — hier gibt es Informa-
tionen rund um Themen der
regionalen Wirtschaft.

MAGAZIN

Was die ,echten Originale* wie
Waurst, Bier und Kise aus der
Region auszeichnet, was iiber-
haupt alles aus dem Kreis Hox-
ter kommt, und wo es die Pro-
dukte zu kaufen gibt, erfahren
User im Magazin. Auch Foto-
und Filmlocations werden vor-
gestellt. Dazu gehortneben dem
Glass Cube in Bad Driburg, wo
bereits zahlreiche Aufnahmen
fiir Film und Fernseh gemacht
wurden, auch der Bilster Berg.
Passende Plitze fiir Tagungen
sind ebenfalls enthalten. Und
wer Lust auf Unternehmungen
hat, ist beim Freizeit-Touren-
portal richtig,

SOCIAL MEDIA

Dass der Kreis Hoxter mehr als
nur Zahlen, Daten, Fakten zu
bieten hat, zeigen auch die So-
cial-Media-Inhalte. Ob Ein-
driicke der Summer City Beats,
Videos bei You Tube mit lo-
kalem Bezug oder Auftritte und
Posts der X-Region-Botschaf-
ter zeigen eine andere Seite der
Region. Facebook, Pinterest
und You Tube sind einige der
genutzten Kanile.

AUFRUF
Die Homepage dient auch als
Netzwerk, betont Mark Becker

von der WIH und Geschifts-
fithrer der Firma Gebriider Be-
cker. Man habe hier die Mog-
lichkeit, ,einen Beitrag zu leis-
ten, um die Region zu stir-
ken®. ,Ich bin von dem Nut-
zen und Sinn des Netzwerks-
aspekts tiberzeugt. Und ich bin
begeistert, wie dieser Aspekt auf
der Homepage umgesetzt wird,
das ist grandios“, so Becker.
Doch das Netzwerk funktio-
niere nur, wenn sich auch die
Unternehmen beteiligen, be-
tont Michael Stolte, Geschifts-
fithrer der GFW. ,Wir haben ei-
ne neue Plattform geschaffen,
die mit Leben gefiillt werden
muss. Da sind die Akteure der
regionalen Wirtschaft gefragt.
Die X-Region-Homepage biete
ihnen die Maglichkeit, sich zu
prasentieren, auf sich auf-
merksam zu machen. Aber die-
se Chance miisse auch genutzt
werden, betont Stolte.

Die Homepage sei ein wei-
terer Schritt zur Stirkung der
Wirtschaft im Kreis Hoxter. Es
gehe darum, junge Leute in der
Region zu halten und auch
Menschen von extern fiir den
Kreis zu begeistern. ,Wir sind
gemeinsam stolz auf das Por-
tal, das hier geschaffen wurde,
um darzustellen, wie gut es sich
hier leben und arbeiten lasst,
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sagt Lutz Peter Reuter und lobt
die gute Zusammenarbeit von
WIH und GfW.

Ob es schon Erfolge der
Kampagne Region plus X gibt,
lasse sich schwer sagen oder er-
fassen. ,Das Thema muss sich
erst einmal in die Kopfe bren-
nen‘, sagt Boddeker. ,Es ist ein
Prozess, es dauert seine Zeit.“
Ein nichster Schritt sei aber be-
reits erreicht: Die Region plus
X sei durch einen Unterneh-
mer aus dem Kreis erstmals in
tiberregionalen  Fachmedien
vertreten. Prisenz in Fachme-
dien werde weiter verfolgt. Aber
auch in anderen Bereichen, wie
Plattformen rund ums Kochen
im Netz konnten kiinftig mit
»Rezepten aus der Region plus
X“ bestiickt sein, erldutert
Boddeker. Das sei ein Weg, die
Aufenwirkung der Region zu
stirken.

Ideen werden fiir ein neues
Projekt gesammelt: eine Riick-
holagentur. Durch spezielle

Angebote und Hilfestellungen

soll es fiir Fortgezogene at-
traktiv gemacht werden, in den
Kreis zuriickzukommen, er-
klirt Michael Stolte. Ahnliches
gebe es bereits im Harz. An ei-
nem Konzept fiir den Kreis wird
gearbeitet. Noch stehe man am
Anfang. www.xregion.de



